


Bez stresu do sukcesu!

Dlaczego warto?

15 minut dziennie

wystarczy by skutecznie przyswoić 
nowe umiejętności

wygoda i elastyczny plan  

uczysz się gdzie chcesz i kiedy 
chcesz, bez sztywnych grafików

profesjonalne wsparcie 

podczas trwania kursu objęty 
zostajesz darmową opieką nauczy-
ciela

skuteczne metody 

połączenie nowoczesnych
i tradycyjnych metod

bezstresowa nauka 

brak niezapowiedzianych testów, 
a zadania domowe są dobrowolne

cenione umiejętności 

poszerzenie kwalifikacji po-
twierdzone zaświadczeniem 
lub certyfikatem
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LEKCJA

Scenariusz – podstawowe informacje

Wstêp

Ta lekcja pozwoli Ci zapoznaæ siê z form¹ zapisu scenariuszowego stosowan¹ zarów-
no przy pisaniu dla kina, jak i dla telewizji. Zapis ten jest podstawow¹ umiejêtnoœci¹,
która wypracowana zosta³a przez lata doœwiadczeñ, wiêc jej stosowanie to
koniecznoœæ, a ka¿da inna forma zapisu traktowana jest jak amatorska.

Poznasz tak¿e podstawowe informacje dotycz¹ce funkcjonowania scenariuszy w te-
lewizji zarówno publicznej, jak i w stacjach prywatnych. Dowiesz siê, jaka jest ró¿ni-
ca miêdzy sposobem pisania dla telewizji i kina oraz jaki ma to wp³yw na pracê sce-
narzysty. Zapoznasz siê z podstawowymi gatunkami telewizyjnymi oraz z ró¿nic¹
w sposobach przygotowywania do pracy nad scenariuszami do telewizji i kina.

W czêœci praktycznej umieszczone zosta³y zadania, które pomog¹ Ci opanowaæ technikê
zapisu scenariuszowego, a tak¿e wstêpne æwiczenia rozwijaj¹ce warsztat scenarzysty.

Forma scenariusza

Scenariusz istnieje tylko na papierze, wiêc forma zapisu jest jego najwa¿niejsz¹
cech¹ wyró¿niaj¹c¹ go spoœród innych gatunków literackich. Cz³owiekowi zwi¹zane-
mu z filmem wystarczy jeden rzut oka, by upewniæ siê, czy scenariusz zosta³ napisa-
ny profesjonalnie, czy po amatorsku, a nie muszê chyba przekonywaæ, ¿e nikt z bran-
¿y nie zechce marnowaæ czasu na Ÿle napisany tekst.

Tak jak wszystkie maszynopisy nie powinien on byæ brudny czy pokreœlony, bo wte-
dy wyra¿a brak szacunku dla czytaj¹cego, jak i wystawia odpowiednie œwiadectwo
osobie, która sygnuje go swoim nazwiskiem. Pisze siê oczywiœcie tylko po jednej stro-
nie kartki i numeruje strony (Amerykanie umieszczaj¹ oznaczenie paginy w pra-
wym górnym rogu strony, natomiast u nas przyjê³o siê umieszczaæ j¹ poœrodku, na
górze lub na dole strony).

W scenariuszu nie stosuje siê tzw. ¿argonu technicznego, czyli opisu planów,

liczby i rodzajów ujêæ, ruchów kamery ani zdjêæ specjalnych.

Te elementy umieszcza siê w scenopisie, a ich sposób u¿ycia pozostaje w gestii re¿y-
sera i operatora, a nie scenarzysty. Scenariusz jest zapisem tego, co bêdzie widaæ
i s³ychaæ na ekranie, a nie tego, jak bêdzie to widaæ czy jak zostanie to osi¹gniête
przez ekipê zdjêciow¹.

Lekcja 

Każdy zeszyt lekcyjny ma określoną, 
powtarzalną strukturę dydaktyczną.

Wstęp

Każdą lekcję rozpoczynamy 
krótkim wstępem wprowa-
dzającym Cię w zagadnienia, 
jakimi się będziemy w niej 
zajmować.
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Niedopuszczalne jest tak¿e umieszczanie uwag o emocjonalnych odczuciach czy my-
œlach postaci. Jak mo¿na pokazaæ na ekranie zdanie: „Piotr martwi³ siê o Annê”?
Zdanie to jest zapisem odbioru zachowania postaci przez widza, a powinno ono byæ
informacj¹ dla aktora, jak ma coœ takiego przekazaæ. Mo¿e ono brzmieæ w nastê-
puj¹cy sposób: „Piotr patrz¹cy na Annê nerwowo obgryza paznokcie i ociera pot
z czo³a”. Nie jest to wprawdzie idealny opis zewnêtrznych przejawów zmartwienia
Piotra, ale przynajmniej aktor i re¿yser wiedz¹, nad czym maj¹ pracowaæ. Nie mo¿-
na tak¿e umieszczaæ w scenariuszu uwag typu: „W tym czasie Piotr by³ u Anny”,
„Upa³ dawa³ wszystkim w koœæ” czy „Wszyscy siê weso³o bawi¹”, bo poza pierwszym
przypadkiem, który jest paranoiczn¹ zagadk¹ dla re¿ysera, pozosta³e dwa to zada-
nia, które ekipa bêdzie musia³a rozwi¹zaæ na planie, na co w czasie realizacji nie ma
czasu. To scenariusz powinien pokazywaæ, jak upa³ daje w koœæ b¹dŸ jak wszyscy siê
bawi¹, a nie przysparzaæ dodatkowych k³opotów ekipie filmowej.

Pierwszy warunek – scenariusz powinien byæ napisany przejrzyœcie. Nie nale¿y

oszczêdzaæ i pisaæ gêsto, by zmieœciæ jak najwiêcej na jednej stronie. Liczba

i wielkoœæ odstêpów gra du¿¹ rolê w pisaniu scenariusza.

Jak wspomnia³em wczeœniej, jedna strona zawiera œrednio jedn¹ minutê akcji ekra-
nowej; jest to wa¿na wskazówka dla pisz¹cego i czytaj¹cego scenariusz, która pozwa-
la w miarê precyzyjnie okreœliæ, w jakim momencie opowiadania siê znajdujemy, ile
mamy jeszcze czasu do koñca, co pomaga w konstruowaniu ca³ego opowiadania.
Trzeba oczywiœcie wzi¹æ poprawki na sceny z du¿¹ liczb¹ akcji, które w zapisie za-
zwyczaj zajmuj¹ mniej miejsca, a na ekranie mog¹ trwaæ znacznie d³u¿ej.

Ju¿ pierwszy rzut oka na scenariusz pozwala wyró¿niæ trzy podstawowe elementy
sk³adowe ka¿dego z nich: nag³ówek sceny, didaskalia i dialog.

Oto przyk³adowy fragment scenariusza telewizyjnej komedii:

PRZYK£AD 1

1. WNÊTRZE. SYPIALNIA. NOC.

Tradycyjnie urz¹dzona sypialnia: podwójne ³ó¿ko, dwa stoliki, krzes³a, szafy i toalet-

ka. Przy toaletce stojak z g³ow¹ manekina i na³o¿on¹ na ni¹ peruk¹.

ADAM le¿y w ³ó¿ku, z g³ow¹ schowan¹ pod kocem, spod którego wystaje tylko nos.

Do sypialni wchodzi ALEK ubrany w kolorow¹ pi¿amê.

ALEK

Tato!

ADAM

(spod koca)

Ja ju¿ œpiê.

ALEK

Obieca³eœ mi, ¿e zastanowisz siê nad moim wyjazdem

na obóz harcerski.

ADAM

W³aœnie siê zastanawiam. PrzyjdŸ tu o czwartej

w nocy, to pogadamy.
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ALEK

Przecie¿ wtedy bêdziesz spa³!

ADAM

Tak, ale ja mówiê przez sen.

ALEK

Dobra, dam ci czas do rana. Rano muszê mieæ

odpowiedŸ.

Adam nie wychyla siê spod koca. Alek wychodzi z sypialni.

ADAM

Co za pyskate dziecko!

Do sypialni wchodzi EWA ubrana w szlafrok.

EWA

S³ysza³eœ?

ADAM

Tak. Ca³y dzieñ s³ucha³em o tym obozie. Gdyby to by³

obóz pracy przymusowej, to bym go natychmiast

wys³a³.

EWA

Ja mówiê o twoim ojcu. Wygra³ trójkê w LOTTO. Znowu

chcia³, ¿eby mu doradziæ, co ma kupiæ.

ADAM

Co mamy mu doradzaæ, za ka¿dym razem i tak kupuje

parê butów, bo na nic innego nie wystarcza.

Ewa zdejmuje szlafrok i k³adzie siê do ³ó¿ka.

EWA

Ojciec to ma szczêœcie w tego LOTKA...

ADAM

Jakie szczêœcie? Trójkê to ka¿dy g³upi mo¿e trafiæ.

EWA

Ale ty jakoœ nie trafiasz.

ADAM

Bo ja nie jestem ka¿dy g³upi.

EWA

Jak to mo¿liwe, ¿e ojciec wygrywa akurat tyle, ile

kosztuj¹ buty?

ADAM

Skaranie boskie! Wszyscy maj¹ problemy. Ja te¿ mam

problem: jutro zamykam bilans w firmie i chcê siê

przed tym wyspaæ!

Ewa gasi œwiat³o. Ciemno.

EWA

A gdyby on wygra³ miliard?

ADAM

A co, do diab³a, on by zrobi³ z tak¹ liczb¹ butów?!
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Przygl¹daj¹c siê kolejnym wersom, omówiê podstawowe prawid³a zapisu scenariu-
szowego.

Wers pierwszy – nag³ówek: musi zawieraæ kolejny numer sceny (w tym przypadku
jest to scena 1.) oraz trzy parametry opisu:

� ogólny (stosuje siê dwa rodzaje notacji: PLENER albo WNÊTRZE);

� szczegó³owy, który precyzuje rodzaj lokalizacji czy wnêtrza (w tym wypadku jest
to SYPIALNIA);

� pora dnia, w jakiej rozgrywa siê dana scena – jest to wa¿na wskazówka dla re¿yse-
ra i operatora.

Ca³y pierwszy wers pisze siê kapitalikami (du¿ymi literami), a czasami dla lepszego
wyró¿nienia podkreœla siê go.

Nastêpne cztery wersy to didaskalia, czyli opis miejsca akcji oraz tego, co siê w nim
dzieje. W przytoczonym wy¿ej fragmencie sceny nie ma opisu miejsca akcji, gdy¿ robi
siê to tylko raz, przy pierwszym jego pojawieniu siê w scenariuszu lub w przypadku
gdy w danym wnêtrzu zasz³y jakieœ zmiany.

Regu³¹ w opisie wnêtrz jest jak najoszczêdniejsze u¿ywanie s³ów. Opisywaæ nale-
¿y tylko ogólny wygl¹d sceny i te elementy scenografii, które odegraj¹ wa¿n¹
rolê w akcji filmu, resztê pozostawia siê scenografowi i re¿yserowi.

Ka¿de pierwsze wejœcie nowej postaci nale¿y zaakcentowaæ poprzez u¿ycie kapitali-
ków.

Didaskalia dla wiêkszej czytelnoœci tekstu nale¿y rozbiæ na akapity, aby w jednym
nie mieszaæ informacji dotycz¹cych dwóch osób.

Ka¿da postaæ i jej dzia³anie powinny byæ opisane oddzielnie, nawet jeœli dotyczy ono
tylko wejœcia postaci, jak ma to miejsce w przytoczonym wy¿ej przyk³adzie.

Dialog notuje siê, poprzedzaj¹c go wyró¿nieniem postaci kapitalikami, które umiesz-
cza siê blisko œrodka wiersza. W nastêpnym wersie pocz¹tek tekstu dialogu jest prze-
suniêty w prawo tak, aby linia dialogu równie¿ by³a mniej wiêcej poœrodku strony.
Jeœli jakaœ postaæ w trakcie wypowiadania kwestii wykonuje pewn¹ czynnoœæ, to ow¹
czynnoœæ opisuje siê w nawiasie, tak samo robi siê z innymi adnotacjami.

PRZYK£AD 2

ANNA

(wolno i zmys³owo)

Proszê, to dla ciebie.

(podaje kieliszek Piotrowi)

Mnie bia³e wino zawsze wprawia w dobry nastrój.

W amerykañskich scenariuszach imiona postaci pisze siê na samym œrodku strony,
bez podkreœleñ, a pod nimi tekst dialogu, który nie powinien przekraczaæ czterech
cali szerokoœci, czyli ok. 10 centymetrów. Jako przyk³ad weŸmy fragment ze strony
68 scenariusza „Chinatown”, za który Robert Towne otrzyma³ Oscara:
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PRZYK£AD 3

GITTES

Pan jest ¿onaty, prawda?

YELBURTON

Tak...

GITTES

Ciê¿ka praca, ¿ona i dzieci...

YELBURTON

Tak...

Podstawow¹ zasad¹ obowi¹zuj¹c¹ wœród amerykañskich scenarzystów jest za-

kaz przedzielania wyrazów zarówno w pisaniu dialogów, jak i przy didaskaliach.

Zasada mo¿e siê wydawaæ dziwna, ale znacznie przyspiesza czytanie i nie dez-

orientuje czytelnika scenariusza.

Najlepiej pisaæ czcionk¹ wielkoœci 12 punktów, co jest równe wielkoœci czcionki ma-
szyny do pisania. Wa¿ne s¹ tak¿e odstêpy miêdzy poszczególnymi elementami tek-
stu. Pomiêdzy nag³ówkiem a didaskaliami stosuje siê zazwyczaj odstêp dwa razy
wiêkszy ni¿ miêdzy kolejnymi linijkami didaskaliów czy dialogu, tak samo miêdzy
didaskaliami a dialogiem. Nie mo¿e byæ nic gorszego ni¿ gêsto napisany scenariusz,
który nie doœæ, ¿e mêczy wzrok, to jeszcze wprowadza zamieszanie niepozwalaj¹ce
na rozró¿nienie, do kogo nale¿y dana kwestia albo jak poruszaj¹ siê postacie.

Przy pisaniu scenariusza nale¿y sobie oszczêdziæ wszelkiego rodzaju próbek

prozy artystycznej, silenia siê na wyszukane s³ownictwo czy poetyckie sfor-

mu³owania.

Jêzyk scenariusza musi byæ podporz¹dkowany formie. Najwa¿niejsze jest to, aby
przekazywa³ czytelne obrazy. Powinno siê pisaæ: „Leje. Wszyscy s¹ przemoczeni”,
a nie: „Z ciemnego nieba padaj¹ strumienie wielkich kropel, które wdzieraj¹ siê za
ko³nierze przechodniów”. Scenariusz jest bowiem przekazem informacji za pomoc¹
obrazów i przy u¿yciu jak najmniejszej liczby s³ów.

Na koniec pozostaje nam jeszcze do omówienia strona tytu³owa scenariusza, która
musi zawieraæ kilka podstawowych informacji: tytu³ scenariusza oraz tytu³ serii, do
jakiej zosta³ napisany, jeœli jest to kolejny odcinek serialu. Nastêpna informacja po-
winna okreœlaæ, na jakim Ÿródle zosta³ on oparty, jeœli jest to adaptacja utworu lite-
rackiego czy autentycznych wydarzeñ; w przypadku braku takich informacji wiado-
mo, ¿e mamy do czynienia z tekstem oryginalnym.

Amerykanie pisz¹ nazwisko autora po tytule, co wynika ze struktury jêzyka angiel-
skiego, natomiast w Polsce najpierw pisze siê nazwisko autora, a dopiero potem
tytu³. Znowu ktoœ pewnie pomyœli, ¿e opowiadam truizmy, ale tak czêsto spotyka³em
teksty niepodpisane, ¿e kiedy ktoœ nastêpnym razem prosi³ mnie o opiniê o swoim
tekœcie, to przy braku tytu³u i nazwiska trudno mi by³o siê z kimœ takim dogadaæ.
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Amerykanie na stronie tytu³owej dodatkowo umieszczaj¹ informacjê dotycz¹c¹ wer-
sji scenariusza, co ma pewne znaczenie psychologiczne, bo jeœli widnieje na nim zda-
nie, ¿e jest to trzecia wersja, to mo¿na siê spodziewaæ ju¿ w miarê dopracowanego
tekstu. Czasami oznacza to te¿, ¿e scenariusz przeszed³ ju¿ przez biurka kilku scena-
rzystów, którzy wnosili do tekstu kolejne zmiany. Mo¿liwe jest równie¿, ¿e jakiœ sce-
narzysta umieœci na pierwszej wersji scenariusza informacjê, i¿ jest to czwarta wer-
sja, ale mo¿e siê oœmieszyæ, bo jeœli tekst bêdzie zawiera³ podstawowe b³êdy, to czy-
taj¹cy od razu je wychwyci i zakwalifikuje pisz¹cego do grupy nieudaczników, którzy
nawet po wielokrotnym przerabianiu tekstu nie potrafi¹ usun¹æ podstawowych
b³êdów konstrukcyjnych.

Na samym dole strony tytu³owej umieszcza siê adres i ewentualnie telefon autora,
nie tyle po to, aby producent móg³ siê z nim skontaktowaæ w sprawie zakupu tekstu,
bo to siê rzadko zdarza, ale po to, aby móg³ mu odes³aæ wydruk.

W przypadku filmów telewizyjnych, a zw³aszcza seriali, po stronie tytu³owej umiesz-
cza siê w kolejnoœci wystêpowania listê postaci oraz miejsc zdjêciowych. Lista postaci
zawiera ich imiona ekranowe, a nie nazwiska aktorów, którzy dane postacie odgry-
waj¹, natomiast lista miejsc zdjêciowych pogrupowana jest na plenery i wnêtrza.

PRZYK£AD 4

PANIENKI

odcinek 2

„O czym nie œni³o siê hydraulikom”

Miejsca zdjêciowe:

PLENERY:

Stadion pi³karski

Ulica

WNÊTRZA:

Mieszkanie dziewcz¹t:

Salonik

Pokój Anny

Wszystkie te informacje pozwalaj¹ producentowi zorientowaæ siê, jaki bêdzie przy-
bli¿ony koszt takiego odcinka ju¿ po przekartkowaniu scenariusza. Nie trzeba chyba
nikomu t³umaczyæ, ¿e im wiêcej postaci i miejsc zdjêciowych, tym wy¿szy koszt filmu
i tym mniejsze szanse na jego realizacjê.

Przy pierwszym czytaniu tego rozdzia³u mo¿e siê wydawaæ, ¿e forma zapisu scena-
riusza jest szalenie skomplikowana, ale to tylko pozory. Jest to najprostszy z mo¿li-
wych zapisów. Ka¿dy pisz¹cy pierwszy raz stara siê go niepotrzebnie skompliko-
waæ i wprowadza zmiany, które po pewnym czasie i jemu samemu zaczynaj¹ prze-
szkadzaæ. Ka¿da bran¿a ma swoje w³asne regu³y postêpowania, wiêc tak samo jest
i w œwiecie filmowym; jeœli ktoœ chce pisaæ scenariusze, to musi przestrzegaæ obo-
wi¹zuj¹cych zasad. Najlepszym sposobem, aby je sobie przyswoiæ, jest przepisanie
kilku stron scenariusza.
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Jeœli przebrniemy ju¿ przez ten pocz¹tek, to dalej pójdzie g³adko. Po jakimœ czasie
pisz¹cy bêdzie ju¿ „myœla³” takim sposobem zapisu. Najgorsze co mo¿na zrobiæ, to
napisaæ najpierw scenariusz „po swojemu”, a potem przepisywaæ go we w³aœciwy
sposób. Traci siê wtedy niepotrzebnie czas, a i tak nie pomaga to w przywykniêciu do
w³aœciwego sposobu zapisu.

Istota telewizji

Przystêpuj¹c do omawiania scenariuszy telewizyjnych, nie mo¿na pomin¹æ tak wa¿-
nej kwestii, jak¹ jest istota formy telewizyjnego przekazu. Ktoœ kiedyœ powiedzia³,
¿e telewizja to radio z obrazkami i niewiele siê w tym opisie pomyli³.

Telewizja, bêd¹c jednym ze œrodków masowej komunikacji, z definicji skierowana
jest do mas, czyli musi preferowaæ styl przekazu i jego formy dostêpne dla przeciêt-
nego widza, gdy¿ w³aœnie to on najczêœciej zasiada przed ekranem telewizora. Na pu-
blicznoœæ telewizyjn¹ sk³adaj¹ siê tak¿e widzowie o wysublimowanych gustach, ale
tych jest znacznie mniej, wiêc i mniej jest programów do nich adresowanych. Umie-
jêtne wywa¿enie liczby i jakoœci programów telewizyjnych nie le¿y w gestii sce-na-
rzystów, wiêc nie bêdziemy siê nim zajmowaæ. Niemniej jednak jest to pewien sygna³
dla ludzi pisz¹cych dla telewizji, który do tej pory by³ u nas wyraŸnie ignorowany,
o czym dobitnie œwiadczy poziom wszelkiego rodzaju polskich programów i filmów
rozrywkowych.

Podstawowym zadaniem telewizyjnego scenarzysty, tak samo jak kinowego, jest
przyci¹gniêcie widzów przed ekran telewizora. Aby to osi¹gn¹æ, musi on stosowaæ
wszelkie dostêpne mu œrodki. Jeœli program nie bêdzie ciekawy, to producent go nie
kupi, bo jemu zale¿y na pozyskaniu widzów i osób chc¹cych siê reklamowaæ w jego
stacji telewizyjnej; to nieub³agane prawa rynku mediów, które funkcjonuj¹ u nas ju¿
od wielu lat. Wynika z tego prosta zale¿noœæ: ciekawy film czy serial – wiêcej widzów
i wiêcej reklam, czyli wiêcej pieniêdzy. W dobie wszechobecnej konkurencji ka¿da
telewizja musi siê liczyæ z utrat¹ widzów.

W swoich pocz¹tkach telewizja robiona by³a w wiêkszoœci przez urzêdników lub
dziennikarzy, którzy uwa¿ali siebie za fachowców jedynie z racji sta¿u pracy w tele-
wizji. Ten styl produkowania programów móg³ siê utrzymaæ tylko przy braku konku-
rencji, a obecnie gdzieniegdzie dzia³a jeszcze si³¹ rozpêdu. Jakie s¹ charakterystycz-
ne cechy telewizji dziennikarskiej? OdpowiedŸ jest prosta i oczywista: przegadane
audycje, d³u¿yzny, brak dramaturgii oraz wszechw³adna improwizacja, któr¹ ci¹gle
jeszcze z trudem i tylko w niewielkiej liczbie wypadków udaje siê prze³amaæ.

Telewizja jest pozornie ³atwym medium. Potrzebna jest tylko ekipa z dobr¹ kamer¹,
która jest w stanie pracowaæ w ka¿dych okolicznoœciach, samochód i jazda w drogê!
Potem wyrzuci siê nieciekawe lub zbêdne ujêcia i program gotowy. Nic bardziej myl-
nego! Owa ³atwoœæ jest w³aœnie najwiêksz¹ trudnoœci¹ do pokonania, bo nikomu nie
chce siê myœleæ, kiedy technika pracuje za niego.

Programu nie robi siê kamer¹, powstaje on w g³owie, a w³aœciwego kszta³tu na-

biera na papierze.
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Tworzenie programów za pomoc¹ kamery jest wynikiem typowego myœlenia dzien-
nikarskiego: dajcie mi kamerê, a zrobiê program. Jeœli ktoœ nie jest w stanie przed-
stawiæ na papierze szczegó³owego planu, to nie ma sensu dawaæ mu kamery, bo
wszystko bêdzie dzie³em przypadku.

Scenariusz jest zapisem tego, co pojawi siê na ekranie, wiêc w zasadzie wszystkie pro-
gramy powinny najpierw powstaæ na papierze, a dopiero potem mo¿na je przenieœæ
na noœniki audio-wideo. Jest to prosta konsekwencja faktu, ¿e ³atwiej usun¹æ b³êdy
na papierze ni¿ po zrealizowaniu, a poza tym to mniej kosztuje. Scenariusz musi za-
wieraæ wszystkie g³ówne elementy przysz³ego filmu czy programu, nie mo¿e byæ jedy-
nie jednostronicowym szkicem, bo wtedy nie spe³nia swojej roli. Czêsto jednak igno-
ruje siê ow¹ zasadê i podstaw¹ skierowania programu telewizyjnego do produkcji jest
krótkie streszczenie b¹dŸ nawet parê zdañ na temat jego przysz³ego charakteru.

Telewizja jest medium o wielu twarzach, w jej ramach mieszcz¹ siê filmy, programy
rozrywkowe, magazyny informacyjne i kulturalne, koncerty i transmisje sportowe,
a wszystkie te formy maj¹ swoj¹ w³asn¹ dramaturgiê i, co za tym idzie, odrêbne me-
tody konstruowania. Jeœli nie ma dramaturgii, to nie ma dobrego programu. Nawet
zwyk³a rozmowa dwóch osób siedz¹cych przed kamer¹ musi mieæ swoj¹ dramatur-
giê, bo inaczej nie bêdzie w stanie nikogo zainteresowaæ.

Widz siedz¹cy przed telewizorem jest w lepszej sytuacji ni¿ widz kinowy, który nie
ma mo¿liwoœci w³¹czenia innego kana³u, mo¿e najwy¿ej wyjœæ z kina, ale wtedy stra-
ci pieni¹dze, które wyda³ na bilet, wiêc siedzi i czeka, bo byæ mo¿e akcja siê rozwinie.
Telewidz nie ma poczucia, ¿e musi wysiedzieæ do koñca filmu, bo straci³ masê czasu,
by kupiæ bilet, zaplanowaæ wyjœcie do miasta itp. Telewidz jest u siebie i w zasiêgu
rêki ma prze³¹cznik kana³ów. Jeœli tylko coœ go znudzi, to prze³¹czy lub w ogóle
wy³¹czy odbiornik. Zadaniem scenarzysty jest takie napisanie scenariusza, by nie
daæ widzowi mo¿liwoœci znudzenia siê programem.

Istnieje wiele sposobów pisania scenariuszy, ale jest tylko jeden podstawowy

cel: trzeba pisaæ tak, by widz nie prze³¹czy³ odbiornika na inny kana³, pozosta³e

elementy s¹ mu podporz¹dkowane.

S¹ dwa g³ówne powody, dla których ludzie kupuj¹ telewizory: aby siê czegoœ dowie-
dzieæ i aby zabiæ nudê. W pierwszym wypadku chce on us³yszeæ najnowsze informa-
cje, nauczyæ siê czegoœ lub zobaczyæ te miejsca, których nie mo¿e odwiedziæ, bo albo
nie ma na to pieniêdzy, albo czasu. W drugim wypadku sprawa sprowadza siê do jed-
nego – rozrywki. Wszystkie sonda¿e socjologiczne wykazuj¹, ¿e ta druga funkcja jest
dla wiêkszoœci najwa¿niejsza. Telewizor pe³ni rolê domowego artysty rozrywkowego.

G³ówn¹ form¹ telewizyjn¹ jest serial dokumentalny b¹dŸ fabularny, ale cyklicznie
pojawiaj¹cy siê na ekranie. Widz telewizyjny jest tradycjonalist¹ i ³atwo siê przy-
wi¹zuje do tego, co mu siê podoba, i lubi byæ do tego przywi¹zanym. Jest do pewnego
stopnia uzale¿niony od telewizji. Odbiornik telewizyjny to prawie cz³onek rodziny,
a zadaniem scenarzysty jest sprawiæ, aby by³ to lubiany domownik. Nikt nie zgodzi
siê na trzymanie w swoim domu kogoœ, kto mu siê nie podoba.

Serial sta³ siê najwa¿niejszym elementem programu telewizyjnego. Jego korzenie
wywodz¹ siê jeszcze z czasów staro¿ytnej Grecji, a Homer mo¿e byæ œmia³o uwa¿any
za pierwszego scenarzystê, który opowiada³ swoje seriale przy ognisku. Tradycja
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ustnego przekazu zosta³a najpierw zast¹piona przez gazetowe powieœci w odcin-
kach, potem przez radio, a dziœ jego rolê pe³ni telewizja. To w³aœnie seriale s¹ g³ówn¹
atrakcj¹ programu telewizyjnego i one stanowi¹ wiêkszoœæ czasu antenowego ka¿dej
stacji telewizyjnej.

Formy telewizyjne

Amerykañska literatura przedmiotu wyró¿nia kilka podstawowych form telewizyj-
nych. Zalicza siê do nich:

� filmy telewizyjne,

� miniseriale,

� seriale,

� filmy, seriale i miniseriale dokumentalne,

� widowiska rozrywkowe (tzw. shows).

W trzech pierwszych gatunkach najpopularniejsze s¹ widowiska kryminalne (tzw.
police tales, czyli opowieœci policyjne) i komedie.

Ze wzglêdu na ramy czasowe filmy telewizyjne dziel¹ siê na godzinne i dwugo-

dzinne, co w praktyce sprowadza siê do 50 minut czasu ekranowego dla filmu go-

dzinnego i 100 minut dla filmu dwugodzinnego, gdy¿ w telewizji komercyjnej trze-

ba wliczyæ oko³o 10 minut reklam czy telewizyjnych zapowiedzi na ka¿d¹ godzinê

projekcji.

Oba rodzaje filmów maj¹ odrêbn¹ konstrukcjê, któr¹ dok³adnie omówiê w póŸniej-
szych lekcjach.

W telewizji publicznej nie ma obyczaju przerywania reklamami projekcji filmów i pro-
gramów, ale to wcale nie oznacza, ¿e owe ramy czasowe mo¿na traktowaæ dowolnie.
Wszelkie odstêpstwa od rygoru budowy form niemieszcz¹cych siê w rytmie pó³ godzi-
ny (25 minut) i godziny (50 minut) skazane s¹ na niepowodzenie, gdy¿ burz¹ podsta-
wow¹ konstrukcjê telewizyjnego programu, który w wiêkszoœci przypadków zbudowa-
ny jest na tych modu³ach czasowych. Europejskie i amerykañskie umowy mówi¹
o tym, ¿e w ka¿dej godzinie emisyjnej programu telewizyjnego nie powinno byæ wiêcej
ni¿ 12 minut reklam, wiêc i tak, by zachowaæ ów modu³ czasowy, stosuje siê powy¿sze
d³ugoœci filmów i programów. W polskich komercyjnych stacjach telewizyjnych, w któ-
rych przerywana jest emisja filmu, by emitowaæ reklamy, te¿ stosuje siê ów limit.

Wróæmy jednak do podstawowej formy telewizyjnej, jak¹ s¹ seriale. Powy¿sze roz-
ró¿nienie wymaga doprecyzowania, by zrozumieæ podzia³ na seriale i miniseriale.

Miniseriale ró¿ni¹ siê od seriali tym, ¿e w ich wypadku z góry przewidywany jest

okres wyœwietlania.

O miniserialu mówimy nawet wtedy, gdy liczba odcinków mieœci siê w przedziale od
30 do 50. Tym te¿ ró¿ni siê on od serialu, który wprowadza siê na antenê z zamiarem
wyœwietlania go tak d³ugo, a¿ nie wyczerpi¹ siê pomys³y scenarzystów lub cierpli-
woœæ widzów. Drugim rozró¿nieniem jest fabu³a, która w miniserialu posiada z góry
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za³o¿one zakoñczenie, to znaczy piszemy opowieœæ ze znanym zakoñczeniem, nato-
miast serial to zazwyczaj historia kilku postaci, ich wzajemnych zwi¹zków i kompli-
kacji, która nie d¹¿y do konkretnego zakoñczenia, a buduje siê j¹ tak d³ugo, dopóki
s¹ widzowie chc¹cy j¹ ogl¹daæ.

Widowiska rozrywkowe (tak zwane shows) rz¹dz¹ siê trochê innymi prawami i naj-
czêœciej prezentuj¹ strukturê mieszan¹. Sk³adaj¹ siê ze skeczy, monologów, teledy-
sków, fragmentów podpatrzonych ukryt¹ kamer¹ lub mog¹ przybieraæ formê tak zwa-
nych talk shows, czyli rozmów prowadzonych z zaproszonymi do studia goœæmi (np.
Oprah Winfrey Show). Wielu specjalistów uwa¿a, ¿e pojawienie siê w amerykañskiej
telewizji tak du¿ej liczby owych talk shows jest wyraŸnym sygna³em zmiany formu³y
programu telewizyjnego. Coraz czêœciej spotyka siê g³osy, i¿ w³aœnie w stronê takich
programów ewoluowaæ bêdzie telewizja. Tego typu programy s¹ bardzo popularne,
gdy¿ dotycz¹ praktycznie ka¿dego ogl¹daj¹cego; mo¿e on wzi¹æ w nich udzia³ i mieæ
swoje piêtnaœcie minut s³awy, o których kiedyœ ju¿ mówi³ Andy Warhol.

W programach wielu stacji pojawia³ siê swego czasu jeszcze nowszy typ telewi-
zyjnych widowisk, tak zwane reality shows, jak „Big Brother” czy „Dwa œwiaty”.
Wprawdzie maj¹ one swoje scenariusze, ale w tym wypadku mo¿emy raczej mówiæ
o pomys³ach i regulaminach ni¿ o tekœcie przypominaj¹cym klasyczny scenariusz,
wiêc nie bêdziemy siê nimi zajmowaæ.

Znamy ju¿ podzia³y filmów i seriali telewizyjnych ze wzglêdu na czas trwania i kon-
strukcjê fabularn¹, wiêc pozostaje nam jeszcze do ustalenia ich charakter.

Jak ju¿ wspomnia³em, do najpopularniejszych nale¿¹ filmy i seriale kryminalne czy
sensacyjne, a zaraz potem plasuj¹ siê komedie. Osobn¹ kategoriê stanowi¹ widowi-
ska rozrywkowe, w amerykañskiej literaturze nazywane variety shows, do których
zaliczane s¹ m.in. „The Ed Sullivan Show”, „Saturday Night Show”, „The Tracy Ull-
man Show”, sk³adaj¹ce siê z krótkich skeczy, monologów oraz piosenek.

Wszystkie dobre audycje telewizyjne zbudowane s¹ w oparciu o sprawdzone prawa,
a wiêkszoœæ z nich jest tak oczywista, ¿e wystarczy uwa¿nie ogl¹daæ jakikolwiek pro-
gram, by przy odrobinie wysi³ku samemu odkryæ owe prawid³a. W ci¹gu prawie piêæ-
dziesiêciu lat funkcjonowania amerykañskiej telewizji sprawdzono wszystkie mo¿li-
woœci i przetestowano wszelkie warianty, by dojœæ do obecnej formy programu. Tak¹
sam¹ drogê przesz³o telewizyjne pisarstwo. Scenarzyœci maj¹ w zasiêgu rêki bogat¹
literaturê na ten temat, a warunki ostrej konkurencji zmuszaj¹ do wielkich
wysi³ków, by w ogóle mogli zaistnieæ na rynku telewizyjnym.

Scenarzysta telewizyjny, a zw³aszcza dobry scenarzysta, jest najbardziej poszuki-
wanym cz³owiekiem. Ka¿dy mo¿e byæ producentem czy re¿yserem programu telewi-
zyjnego, ale tylko nieliczni s¹ w stanie pisaæ dobre teksty.

W teatrze najwa¿niejsz¹ postaci¹ jest autor sztuki, w kinematografii prym wiedzie
re¿yser, natomiast w telewizji g³ówn¹ postaci¹ jest producent. On decyduje, kto
w danej chwili jest mu niezbêdny i kogo nale¿y zwolniæ, on ponosi równie¿ najwiêk-
sze ryzyko, ma zatem najwiêksze prawo, by decydowaæ. Dobry producent zdaje sobie
sprawê, ¿e podstaw¹ jego produkcji s¹ dobre teksty, wiêc stara siê zgromadziæ wokó³
siebie jak najwiêcej ludzi potrafi¹cych pisaæ dla telewizji.
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W amerykañskiej telewizji praktycznie nie spotyka siê samodzielnie pisz¹cych auto-
rów. Nad serialami pracuj¹ grupy pisarzy, którzy wspólnie wypracowuj¹ ogóln¹
koncepcjê, a potem indywidualnie pracuj¹ nad poszczególnymi odcinkami. Wielolet-
nia praktyka wskazuje na to, ¿e niewielu jest autorów, którzy byliby w stanie co ty-
dzieñ dostarczaæ jeden scenariusz odcinka serialu na przyzwoitym poziomie.

W telewizji dominuje praca zespo³owa, czasami jeden scenariusz jest poprawiany
przez tyle osób, ¿e w³aœciwie nie wiadomo, kto tak naprawdê jest jego autorem.

Stare przys³owie scenarzystów mówi, ¿e scenariusza siê nie pisze, tylko siê go

poprawia.

Nie jest to wiêc praca dla indywidualistów, którym z trudem przychodzi siê pogodziæ
ze zmianami w napisanym tekœcie, albo dla tych, którym trudno siê zgodziæ z czasa-
mi krzywdz¹c¹ opini¹ krytyczn¹, ale tak bywa w przemyœle telewizyjnym i kino-
wym. Regu³¹ jest, ¿e pierwsza wersja scenariusza jest z³a, a og³ady nabiera on dopie-
ro w drugiej lub trzeciej wersji. Tu trzeba umieæ pogodziæ siê z cudzym zdaniem,
wyrzuciæ do kosza czasami z trudem napisany scenariusz i zacz¹æ od nowa.

Nie wolno przywi¹zywaæ siê do w³asnego tekstu, trzeba traktowaæ go z dystan-

sem i nauczyæ siê samemu dostrzegaæ jego wady, bo inaczej nie ma sensu zabie-

raæ siê do pisania scenariuszy.

Kino a telewizja

Obserwuj¹c filmy telewizyjne i filmy kinowe wyœwietlane w telewizji, nawet amator
dostrzega miêdzy nimi pewne ró¿nice. Inny jest sposób fotografowania, inna jest
d³ugoœæ scen, inaczej rozwija siê akcja, a tak¿e mniejsza jest liczba miejsc, w których
tocz¹ siê perypetie bohaterów. Ju¿ te proste obserwacje daj¹ pojêcie o tym, czym jest
pisarstwo telewizyjne.

Telewizja jest medium kameralnym, bazuje wiêc na fabu³ach o mniejszym rozma-

chu i skupia siê bardziej na opowieœciach o pog³êbionej psychologii i rozbudowa-

nym dialogu. Ma³a powierzchnia telewizyjnego ekranu wymusza rezygnacjê z wiel-

kich widowisk, gdy¿ ich g³ówny atut jest praktycznie przez ni¹ wyeliminowany.

Dominuj¹ zbli¿enia i plany amerykañskie, które pozwalaj¹ œledziæ grê aktorów.

To, co niedopuszczalne jest w kinie, a wiêc d³u¿sza wymiana zdañ, budowanie akcji
na dialogu, znajduje zastosowanie w telewizji. Wiêkszoœæ filmów telewizyjnych bar-
dziej zbli¿ona jest do przedstawieñ teatralnych ni¿ do filmu kinowego. Dialog pe³ni
pierwszoplanow¹ rolê, co nie znaczy, ¿e nale¿y rezygnowaæ z akcji.

Fakt, ¿e telewizor jest sprzêtem domowym, wp³ywa na sposób, w jaki ogl¹da siê pro-
gramy telewizyjne. Wszelkie domowe prace i obowi¹zki s¹ jednym z elementów, któ-
re nale¿y wzi¹æ pod uwagê przy pisaniu scenariuszy telewizyjnych. W wiêkszoœci
przypadków filmy i programy telewizyjne nie s¹ pisane w sposób nasycony fabu³¹
i obfituj¹cy w gwa³towne zwroty akcji, gdy¿ telewidz czêsto na chwilê odchodzi od
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telewizora i nie lubi, gdy coœ mu w tym czasie umyka. Nie jest to regu³¹, ale czêsto
spotyka siê filmy i programy robione w sposób jawnie sugeruj¹cy, ¿e zaraz nast¹pi
coœ wa¿nego, i pozwalaj¹cy widzowi nie przegapiæ tego momentu.

Obecne w telewizjach komercyjnych bloki reklamowe, które przerywaj¹ akcjê filmu,
mog¹ce siê wydawaæ zupe³nie zbêdnym i przeszkadzaj¹cym elementem, pe³ni¹ tak-
¿e rolê koniecznych przerywników pozwalaj¹cych widzowi na wykonanie niezbêd-
nych czynnoœci domowych czy przygotowanie sobie herbaty b¹dŸ posi³ku. Bywaj¹
one tak¿e chwilami wytchnienia po zbyt skondensowanej dawce programu, a jedno-
czeœnie wzmagaj¹ napiêcie.

W niektórych wypadkach przerwy takie pozwalaj¹ na aktywne w³¹czenie siê widza
w dany program, daj¹ mu szansê podyskutowaæ, jeœli jest to program typu talk show,
przez co widz czuje siê wspó³uczestnikiem widowiska, lub zastanowiæ siê nad dal-
szym rozwojem fabu³y w przypadku filmów sensacyjnych czy kryminalnych. Wbrew
wielu obiegowym opiniom telewizja taka wymaga od ogl¹daj¹cego wiêkszej aktyw-
noœci ni¿ film kinowy, gdzie widz nie ma chwili na wytchnienie i refleksjê. Tego typu
aktywne uczestnictwo staje siê coraz bardziej popularne wœród wielu ogl¹daj¹cych,
którzy w ten sposób razem z bohaterami rozwi¹zuj¹ ich problemy czy zagadki.

Ogl¹danie programu telewizyjnego staje siê czymœ zupe³nie innym ni¿ kilka lat
wczeœniej. Wspó³udzia³ widzów ma czasami bezpoœredni wp³yw na kszta³t progra-
mu, co mo¿liwe jest dziêki telefonom i ³¹cznoœci satelitarnej. Wiêkszoœæ seriali egzy-
stuje dziêki setkom listów, które nadchodz¹ do producentów, a te z kolei staj¹ siê ma-
teria³em wyjœciowym do dalszych odcinków. Widz nie jest ju¿ biernym odbiorc¹, sta-
je siê partnerem, z którym trzeba siê liczyæ.

Od kilku lat zauwa¿alne s¹ wyraŸne zmiany w sieciach telewizyjnych. Nast¹pi³a
doœæ w¹ska specjalizacja kana³ów telewizyjnych i odejœcie od mieszanek typowych
dla oficjalnych, publicznych stacji telewizyjnych. Pojawiaj¹ siê kana³y, w których
bez przerwy nadaje siê tylko informacje (CNN czy Sky News) oraz kana³y typowo
rozrywkowe (Sky One, RTL plus czy inne). Niektóre sieci telewizyjne, jak na
przyk³ad angielska stacja BSB (British Sky Broadcasting), we w³asnym ³onie wy-
odrêbniaj¹ kana³y informacyjne, sportowe i rozrywkowe; s¹ i sieci specjalizuj¹ce siê
jedynie w rozrywce, jak na przyk³ad dwa amerykañskie kana³y Comedy Channel
i HA!, które przez 24 godziny na dobê nadaj¹ programy rozrywkowe.

Trzy obecnie funkcjonuj¹ce sposoby przekazu obrazu telewizyjnego – satelitarny,
kablowy i konwencjonalny – powoduj¹ dalsz¹ specjalizacjê programów i coraz czê-
œciej na antenê trafiaj¹ programy lokalne i miejskie, a nawet dzielnicowe czy osiedlo-
we. Dzisiejsza telewizja nie tylko dociera wszêdzie, ale i wszêdzie mo¿e byæ realizo-
wana. To ju¿ nie globalna wioska McLuhana, ale globalne miasto.

Obecnie nastêpuje wyraŸny odwrót od telewizji publicznych, ich ogl¹dalnoœæ spada
na korzyœæ prywatnych stacji komercyjnych. Dzieje siê tak zarówno w Stanach Zjed-
noczonych, jak i w Anglii, Francji, Niemczech czy we W³oszech, a nawet w Polsce.
Swoisty spadek popularnoœci w Europie i Japonii prze¿ywa telewizja amerykañska,
a sk³adaæ siê na to mog¹ co najmniej trzy elementy:

� ustawy, jakie wprowadzi³y kraje europejskie, by siê ustrzec przed zalewem pro-
dukcji z USA, ograniczaj¹ jej udzia³ w swoich programach do oko³o 40–50%;
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� w tamtejszych telewizjach zaczynaj¹ dominowaæ programy typu talk show, które
odnosz¹ siê do typowo amerykañskiego stylu ¿ycia lub prezentuj¹ postaci z tam-
tejszego ¿ycia, w wiêkszoœci zupe³nie nieznane poza Ameryk¹, wiêc przesta³o to
ju¿ interesowaæ europejskich i japoñskich nabywców, zw³aszcza ¿e programy ta-
kie wiele trac¹ na t³umaczeniu i przez to zostaj¹ pozbawione ¿ywio³owoœci;

� ostatnim elementem jest swoiste wyczerpanie, jakie prze¿ywa amerykañska tele-
wizja, która nie oferuje ju¿ nic nowego i uniwersalnego, co nadawa³oby siê do wy-
emitowania w ka¿dym kraju.

Faktem przemawiaj¹cym na korzyœæ powy¿szej tezy mo¿e byæ to, ¿e na przyk³ad
„Big Brother”, jeden z g³oœniejszych programów telewizyjnych, którego licencje
sprzedano na ca³y œwiat, powsta³ w Holandii, a nie w USA, jak pocz¹tkowo myœla³a
wiêkszoœæ telewidzów.

Powy¿sze fakty zauwa¿y³a nawet prasa amerykañska, a na ³amach tygodnika
„Time” pad³o stwierdzenie, i¿ jedynym nowym i godnym uwagi serialem ostatnich
lat by³ „Twin Peaks”, który jednak doœæ szybko straci³ na ogl¹dalnoœci i jego twórcom
nie uda³o siê go uratowaæ, nawet anga¿uj¹c nowe gwiazdy. Najwy¿sze notowania
w USA osi¹ga³y „Roseanne”, „The Bill Cosby Show” oraz „In Living Colour”, a hitem
na przyk³ad roku 1990 sta³ siê program stacji ABC (tej emituj¹cej „Twin Peaks”) pod
tytu³em „America’s Funniest Home Videos”, który potem na zasadzie licencji trafia³
do innych stacji telewizyjnych.

Do ciesz¹cych siê powodzeniem programów nale¿a³a tak¿e kreskówka wytwórni
FOX „The Simpsons”. W Europie natomiast w czo³ówce najchêtniej ogl¹danych pro-
gramów nie ma produkcji amerykañskich, wszêdzie dominuje w³asna twórczoœæ.
Wprawdzie swego czasu emitowano seriale typu „Dallas”, „Dynastia” czy „Santa
Barbara”, ale ten pierwszy dobieg³ kresu i po 356 odcinkach, wyprodukowanych
w latach 1978–91, przeszed³ do historii. Jasne wiêc jest, ¿e nadszed³ czas telewizji
lokalnych, gdy¿ w oparciu o amerykañskie wzorce i technologie ka¿dy program
mo¿na wyprodukowaæ samemu, o ile ma siê na to pieni¹dze.

Ten pobie¿ny opis specyfiki telewizji powinien nam na razie wystarczyæ; wszystkie
fakty niezbêdne telewizyjnemu scenarzyœcie zosta³y wymienione, a resztê poznasz
w dalszych lekcjach kursu.

Scenariusz telewizyjny a scenariusz kinowy

Bior¹c pod uwagê wszystkie powy¿sze uwagi dotycz¹ce ró¿nicy narracji w telewizji
i kinie, a tak¿e ograniczone mo¿liwoœci, jakie daje ma³y ekran telewizora, przeanali-
zujemy przyk³adow¹ scenê w zale¿noœci od tego, czy przeznaczona ona bêdzie na
ma³y b¹dŸ wielki ekran.

Punktem wyjœcia jest podstawowa ró¿nica w wielkoœci ekranu. Z tego powodu w sce-
nariuszu telewizyjnym unika siê wielkich planów, du¿ych przestrzeni i rozmachu
inscenizacyjnego. Na ekranie odbiornika telewizyjnego po prostu nie bêdzie tego
wszystkiego widaæ albo postaci bêd¹ zbyt ma³e, by je zidentyfikowaæ.
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PRZYK£AD 5

1. PLENER. TEREN UNIWERSYTETU. DZIEÑ.

Teren uniwersytetu okalaj¹ trawniki, krzaki i ma³e drzewka, miêdzy którymi stoj¹

³awki. Pawe³ dogania w alei wolno id¹c¹ Ewê.

PAWE£

Przepraszam, ale zapomnia³aœ d³ugopisu.

EWA

Co? Jakiego d³ugopisu?

Pawe³ wyjmuje d³ugopis z kieszeni.

PAWE£

No... tego...

EWA

To nie mój.

PAWE£

Nie? Dziwne.

Chwilê stoj¹ twarz¹ w twarz, bez s³owa. Pawe³ siêga do kieszeni.

PAWE£

A mo¿e o³ówek?

EWA

Piszê tylko piórem.

Ewa wyjmuje z torby swoje pióro i pokazuje je Paw³owi.

PAWE£

No tak...

EWA

Musia³eœ siê pomyliæ.

Ewa odwraca siê i rusza przed siebie.

Pawe³ b³yskawicznie wrzuca do otwartej torby Ewy jakiœ ma³y przedmiot. Patrzy, jak

dziewczyna odchodzi, ko³ysz¹c kusz¹co biodrami.

Pawe³ spogl¹da na zegarek. Odwraca siê i szybko odbiega.

Tak mo¿na by zapisaæ tê scenê dla filmu kinowego, a teraz analogiczna scena napisa-
na dla filmu telewizyjnego.

PRZYK£AD 6

2. WNÊTRZE. UNIWERSYTET. DZIEÑ.

Na korytarzu Pawe³ dogania wolno id¹c¹ Ewê.

PAWE£

Przepraszam, ale zapomnia³aœ d³ugopisu.
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EWA

Co? Jakiego d³ugopisu?

PAWE£

No... (wyci¹ga z kieszeni d³ugopis) tego...

EWA

To nie mój.

PAWE£

Nie? Dziwne.

EWA

Na pewno nie mój.

PAWE£

A mo¿e ten?

(wyci¹ga kolejny d³ugopis)

EWA

Te¿ nie.

PAWE£

(siêga do kieszeni)

A mo¿e jakiœ o³ówek?

EWA

(pokazuje pióro)

Piszê tylko piórem.

PAWE£

No tak...

EWA

(odchodz¹c)

Musia³eœ siê pomyliæ.

Pawe³ b³yskawicznie wrzuca do otwartej torby Ewy jakiœ ma³y przedmiot.

Ju¿ na pierwszy rzut oka widaæ, ¿e oba opisy s¹ prawie identyczne i ró¿ni¹ je tylko
drobiazgi.

W scenariuszu filmowym w mniejszym stopniu wtr¹ca siê opis dzia³añ do dialogu,
wyrzucaj¹c go do osobnego wersu, natomiast scenariusz telewizyjny zawiera tylko
niezbêdne didaskalia, ubo¿sze ni¿ w filmie, gdy¿ zazwyczaj wystêpuj¹ w nim miejsca
ju¿ raz opisane. W scenariuszu telewizyjnym mo¿na sobie pozwoliæ na znacznie
d³u¿szy dialog ni¿ w kinowym, a widz nie bêdzie odczuwa³ znu¿enia. Scena filmu ki-
nowego opisuje sam fakt podrzucenia przedmiotu, natomiast w scenariuszu telewi-
zyjnym dialog buduje scenê oszukiwania dziewczyny, a sam moment podrzucenia
jest ju¿ tylko kulminacj¹.

Plener tej sceny w filmie fabularnym dodaje przestrzeni i jednoczeœnie pozwala na
wyeksponowanie atrakcyjnoœci dziewczyny, która odchodz¹c alejk¹, oddzia³uje na
widza, co w telewizji nie da³oby takiego efektu jak na du¿ym ekranie. W telewizji sce-
narzysta wykorzysta³by raczej dekolt dziewczyny i kaza³ go podziwiaæ Paw³owi.
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Zadania praktyczne

ZADANIE 1

Przeæwicz formê scenariuszowego zapisu. Mo¿esz u¿yæ fragmentu dialogu jakiejœ

powieœci i przepisaæ w formie dialogu scenariuszowego albo spróbowaæ pokusiæ

siê o przerobienie kilku stron z tej powieœci na formê scenariuszow¹. Mo¿esz

zacz¹æ od jednego zdania. Najpierw przeczytaj je i postaraj siê wyobraziæ sobie, jak

wygl¹da³oby to na ekranie. Potem opisz miejsce, w którym rozgrywa siê owa scena,

ale tylko niezbêdnymi s³owami, jak najmniejsz¹ ich liczb¹, a póŸniej nadaj dialogo-

wi w³aœciw¹ formê.

ZADANIE 2

Opisz swój pokój, traktuj¹c go jako miejsce sceny filmowej. Postaraj siê, aby opis

oddawa³ charakter i wygl¹d miejsca za pomoc¹ jak najmniejszej liczby s³ów. Skre-

œlaj zbêdne s³owa a¿ do momentu, w którym dojdziesz do przekonania, ¿e zosta³o

tylko to, co jest konieczne.

ZADANIE 3

Nagraj z telewizji fragment filmu kinowego i fragment filmu telewizyjnego. Porównaj

opisy i sprawdŸ, czy zgadzaj¹ siê one z uwagami z kursu.

ZADANIE 4

Obejrzyj dowolny program telewizyjny niebêd¹cy filmem czy serialem i postaraj siê

zapisaæ jego pomys³ w 3–4 zdaniach. Nastêpnie przeczytaj go komuœ i sprawdŸ, czy

potrafi odgadn¹æ, o czym pisa³eœ. Oczywiœcie musisz opisaæ program, który taka

osoba zna, ale w swoim opisie nie mo¿esz u¿ywaæ nazwy programu.
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Podsumowanie

1. Zapis scenariusza winien byæ zgodny z obowi¹zuj¹cym schematem.

2. Scenariusz pisze siê 12-punktow¹ czcionk¹ po jednej stronie kartki, kolejno
numeruj¹c sceny.

3. W scenariuszu nie powinno siê stosowaæ tak zwanego ¿argonu technicznego, czyli
opisu miejsca ustawienia kamery, jej ruchów czy wielkoœci obrazu.

4. Tekst scenariusza winien zawieraæ tylko to, co widaæ i s³ychaæ, bez niepotrzeb-
nych komentarzy czy przenoœni.

5. Serial i komedia to najpopularniejsze formy telewizyjne.

6. Talk show i reality show to gatunki produkcji telewizyjnej, które równie¿
ciesz¹ siê du¿¹ popularnoœci¹.

7. Filmy i seriale telewizyjne to produkcje raczej kameralne, bez rozmachu
inscenizacyjnego i z przewag¹ akcji we wnêtrzach.

8. Pisz¹c dla stacji komercyjnych, nale¿y pamiêtaæ o przerywaniu filmów blokami
reklamowymi.
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PROGRAM KURSU 

Pakiet 1
Lekcja 1 Dramaturgia
 Krótka historia dramaturgii: Arystoteles, Horacy. Dramaturgia 

współczesna. Ogólna struktura scenariusza. Paradygmat. 
Struktura otwarta

Lekcja 2  Scenariusz – podstawowe informacje
 Forma scenariusza kinowego i telewizyjnego. Kino a telewizja 

– podstawowe różnice przy pisaniu scenariuszy

Pakiet 2
Lekcja 3  Pomysł  lmowy
 Jak pracować nad pomysłem? Co to jest historia? Jak przejść 

od pomysłu do fabuły? Typy kon iktów
Lekcja 4  Fabuła
 Rozwijanie pomysłu w fabułę. Dokumentacja materiałów scena-

riuszowych. Elementy uatrakcyjniania fabuły. Wstępne informacje 
o strukturze scenariusza. Dwa prawa pisania scenariuszy

Pakiet 3
Lekcja 5  Postać
 Identy kacja widza z postacią. Wielowymiarowość postaci. 

Kartoteka postaci
Lekcja 6  Praca nad postacią
 Język postaci. Typy postaci. Rozwijanie postaci. Opis główny 

i uboczny postaci

Pakiet 4
Lekcja 7  Dialog  lmowy
 Rozmowa w życiu codziennym a dialog scenariuszowy. Cechy 

dobrego dialogu. Funkcje dialogu
Lekcja 8  Praca nad dialogiem
 Przygotowanie dialogu. Przykłady różnych typów dialogu i ich 

cechy charakterystyczne

Pakiet 5
Lekcja 9  Scena
 Co to jest scena scenariusza? Jak opisać scenę? Wybór miejsca 

sceny
Lekcja 10  Komponenty i typy scen
 Komponenty sceny. Typy scen. Jak budować scenę? Wewnętrz-

na dramaturgia sceny. Jak wery kować scenę?

Pakiet 6
Lekcja 11  Sekwencja scen
 Typy sekwencji scenariuszowych. Budowa sekwencji scen
Lekcja 12  Budowa sekwencji scen
 Przejścia w sekwencji. Sekwencje równoległe. Sekwencje 

przeplatane. Wery kacja sekwencji

Pakiet 7
Lekcja 13  Struktura scenariusza telewizyjnego
 Filmy telewizyjne. Struktura 30 minut. Struktura 60 minut
Lekcja 14  Struktura  lmu kinowego
 Układ scen i sekwencji. Gatunek a struktura scenariusza. 

Wery kacja struktury

Pakiet 8
Lekcja 15  Adaptacje  lmowe
 Jak znaleźć materiał? Jak dokonać selekcji?
Lekcja 16 Filmy dla dzieci
 Specy ka opowiadania. Postacie  lmów dziecięcych

Pakiet 9
Lekcja 17  Komedia telewizyjna
 Co wzbudza śmiech? Komedia telewizyjna. Typy komedii tele-

wizyjnych. Sitcom. Składanka. Stand-up comedy
Lekcja 18  Elementy komedii  lmowej
 Postać. Dialog. Akcja. Rodzaje żartów komediowych

Pakiet 10
Lekcja 19  Film kryminalny
 Typy  lmów kryminalnych. Bohater a przestępca. Język krymi-

nału. Dokumentacja
Lekcja 20  Struktura  lmu kryminalnego
 Postać a akcja. Suspens

Pakiet 11
Lekcja 21  Film obyczajowy
 Elementy charakterystyczne. Postać. Dylemat. Dyscyplina 

narracyjna
Lekcja 22  Seriale obyczajowe
 Film a życie codzienne. „Opery mydlane”. Telenowele. „Biblia” 

telenoweli

Pakiet 12
Lekcja 23  Film dokumentalny
 Pomysł. Dokumentacja. Narracja
Lekcja 24  Film reklamowy
 Specy ka rynku reklamy. Zapis scenariusza. Emocje. Słowa 

klucze

Pakiet 13
Lekcja 25  Analiza przykładowego scenariusza – część I
 Pomysł i fabuła
Lekcja 26  Analiza przykładowego scenariusza – część II 
 Struktura i suspens

Pakiet 14
Lekcja 27  Praca nad scenariuszem telewizyjnym – część I Wybór 

tematu i gatunku. Kreacja postaci
Lekcja 28  Praca nad scenariuszem telewizyjnym – część II Struktu-

ra. Przykładowe rozwiązania

Pakiet 15
Lekcja 29  Praca nad własnym scenariuszem kinowym – część I
 Wybór tematu. Wstępna organizacja pracy. Drabinka scenariu-

szowa. Lista postaci. Kon ikty
Lekcja 30  Praca nad własnym scenariuszem kinowym – część II
 Pierwsze 10 stron. Warianty fabularne. Wery kacja

Pakiet 16
Lekcja 31  Organizacja pisania
 Jak się organizować? Jak wybierać tematy? Jak gromadzić ma-

teriały? Nowela  lmowa i treatment. Komputer jako narzędzie. 
Czas pracy nad scenariuszem

Lekcja 32  Rynek telewizyjny i  lmowy
 Jak i gdzie sprzedawać scenariusze? Jak wypracować kontakty 

z producentami? Współpraca z reżyserem i producentem. 
Rozeznanie rynku

5
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Podczas trwania kursu każdy student jest objęty 
indywidualnym wsparciem nauczyciela, który 
sprawdza prace domowe, wychwytuje błędy
i naprowadza na prawidłowe rozwiązania.

Opieka nauczyciela

tel. 61 879 32 67 Pisanie scenariuszy ZAMÓW>>

https://eskk.pl/kurs-pisanie-scenariuszy


tel. 61 879 32 67 Pisanie scenariuszy ZAMÓW>>

https://eskk.pl/kurs-pisanie-scenariuszy

	Przycisk 1: 
	Strona 2: 
	Strona 4: 
	Strona 6: 
	Strona 8: 
	Strona 10: 
	Strona 12: 
	Strona 14: 
	Strona 16: 
	Strona 18: 
	Strona 20: 
	Strona 22: 

	Przycisk 3: 
	Strona 3: 
	Strona 5: 
	Strona 7: 
	Strona 9: 
	Strona 11: 
	Strona 13: 
	Strona 15: 
	Strona 17: 
	Strona 19: 
	Strona 21: 



